BỘ TIÊU CHÍ BÌNH CHỌN 
VÀ CÁCH THỨC BÌNH CHỌN THƯƠNG HIỆU MẠNH 
TỈNH HẢI DƯƠNG 2009


Căn cứ vào Kế hoạch số 08/KH-KHCN, ngày 13 tháng 7 năm 2008 của Sở Khoa học và Công nghệ về việc triển khai chương trình bình chọn “Thương hiệu mạnh tỉnh Hải Dương năm 2009”, trên cơ sở tham khảo ý kiến của một số chuyên gia về SHTT, ý kiến đóng góp của các Sở, ngành có liên quan, Ban tổ chức chỉnh sửa, bổ sung nội dung Bộ tiêu chí phục vụ cho hoạt động bình chọn thương hiệu mạnh của tỉnh như sau:


1. Thực hiện đăng ký bảo hộ quyền SHCN.

- Mục đích: Tiêu chí này nhằm đánh giá sự nhận thức, quan tâm và đầu tư của doanh nghiệp trong việc xây dựng và bảo vệ tài sản trí tuệ. Tiêu chí này sẽ được xem xét trên cơ sở số lượng văn bằng mà doanh nghiệp đã được cấp.

- Cách thức đánh giá: Ban tổ chức sẽ tiến hành đánh giá theo phương pháp cho điểm với thang điểm 10 và nhân hệ số 2. Trong đó, nếu doanh nghiệp có từ dưới 3 văn bằng bảo hộ trở xuống sẽ được 5 điểm. Nếu doanh nghiệp có thêm văn bằng bảo hộ, kể từ văn bằng thứ 3 trở lên sẽ được tính thêm 5 điểm. Do vậy, ở tiêu chí này tối đa doanh nghiệp sẽ được 10 và sau khi nhân hệ số 2 doanh nghiệp sẽ tối đa có được 20 điểm.
2. Chất lượng sản phẩm, dịch vụ của doanh nghiệp
- Mục đích: Thông qua bộ hồ sơ tham gia đăng ký bình chọn thương hiệu và kết hợp với các thông tin quản lý trong lĩnh vực tiêu chuẩn, chất lượng để đánh giá việc tuân thủ các quy định về tiêu chuẩn, chất lượng sản phẩm mà doanh nghiệp đã triển khai áp dụng. 

- Cách thức đánh giá: Đánh giá theo thang điểm 10 và hệ số nhân 2. Trong đó, doanh nghiệp đã thực hiện việc công bố tiêu chuẩn cơ sở được 3 điểm. Sản phẩm của doanh nghiệp đã hợp chuẩn, hợp quy hoặc áp dụng hệ thống quản lý quốc tế vào quản lý, sản xuất như ISO, HACCP, GMP... được 7 điểm. Như vậy, điểm tối đa sau khi nhân hệ số 2 sẽ là 20 điểm.
3. Áp dụng sáng kiến, cải tiến kỹ thuật, công nghệ mới vào sản xuất

- Mục đích: đánh giá khả năng đầu tư, nghiên cứu, sáng tạo của doanh nghiệp trong việc thúc đẩy các hoạt động nghiên cứu, cải tiến kỹ thuật, hợp lý hóa sản xuất và ứng dụng công nghệ mới vào sản xuất để nâng cao năng suất, chất lượng sản phẩm/dịch vụ của doanh nghiệp.

- Cách thức đánh giá: Đánh giá theo thang điểm 10. Trong đó, doanh nghiệp có áp dụng công nghệ, thành tựu khoa học kỹ thuật mới vào trong sản xuất được 5 điểm. Doanh nghiệp có thực hiện các hoạt động nghiên cứu, sáng kiến cải tiến kỹ thuật, hợp lý hóa trong sản xuất được 5 điểm. Nếu đáp ứng cả hai điều kiện trên, doanh nghiệp sẽ được thang điểm tối đa là 10 điểm.
4. Thị trường tiêu thụ của doanh nghiệp

- Mục đích: Biết được khả năng chiếm lĩnh thị trường, mở rộng sản xuất, kinh doanh cũng như việc phát triển thương hiệu sản phẩm/dịch vụ của doanh nghiệp trên thị trường trong và ngoài nước.
- Cách thức đánh giá: Cho điểm theo thang điểm 10 và tính hệ số 2. Trong đó, nếu doanh nghiệp chỉ có thị trường tiêu thụ trong tỉnh được 3 điểm; thị trường ngoài tỉnh được 3 điểm. Nếu doanh nghiệp có thị trường hoặc có quan hệ làm ăn, hợp tác với nước ngoài được sẽ được tính thêm 4 điểm. Đáp ứng tất cả các tiêu chí nhỏ trong lĩnh vực này, doanh nghiệp sẽ dành chọn 10 điểm. Sau khi nhân hệ số 2 doanh nghiệp sẽ dành được 20 điểm.
5. Hoạt động xây dựng, tuyên truyền, quảng bá thương hiệu
- Mục đích: Đánh giá khả năng và sự quan tâm của doanh nghiệp trong việc đầu tư xây dựng hình ảnh doanh nghiệp và phát triển giá trị thương hiệu của doanh nghiệp trong bối cảnh hội nhập hiện nay.
- Cách thức đánh giá: đánh giá theo thang điểm 10. Trong đó, doanh nghiệp thực hiện các hoạt động quảng bá trên các phương tiện thông tin đại chúng, hội chợ, triển lãm của tỉnh được 5 điểm. Tuyên truyền, quảng bá trên các phương tiện thông tin đại chúng của trung ương được 5. Đáp ứng tất cả các yêu cầu đặt ra, doanh nghiệp sẽ được trọn bộ 10 điểm.
6. Các giải thưởng đã đạt được trong tỉnh, ngoài tỉnh và nước ngoài
- Mục đích: đánh giá khả năng nỗ lực trong sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp và sự ghi nhận của các cơ quan nhà nước, các tổ chức hữu quan đối với những thành tích, kết quả mà doanh nghiệp đã đạt được trong việc nâng cao giá trị, chất lượng sản phẩm cũng như uy tín thương hiệu của doanh nghiệp trên thương trường
- Cách thức đánh giá: Cho điểm theo thang điểm 10. Trong đó có thành tích và được cấp tỉnh công nhận, trao giải được 3 điểm; có thành tích được cấp Trung ương ghi nhận và trao giải được 3 điểm. Nếu doanh nghiệp có thành tích được quốc tế công nhận được 4 điểm.
7. Hiệu quả sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp

- Mục đích: đánh giá hiệu quả sản xuất, kinh doanh của doanh nghiệp và xu hướng mở rộng phát triển sản xuất kinh doanh; phát triển thương hiệu của doanh nghiệp
- Cách thức đánh giá: Thang điểm đánh giá là 10 điểm. Trong đó, doanh nghiệp làm ăn có lợi nhuận trong thời gian hai năm liên tiếp 2007, 2008 và 6 tháng đầu năm 2009 được 4 điểm. Doanh thu sản phẩm theo chiều hướng gia tăng, được 3 điểm. Doanh nghiệp có đầu tư mở rộng quy mô sản xuất, dự án kinh doanh được 3 điểm. Đáp ứng cả 3 tiêu chí, doanh nghiệp được 10 điểm
8. Chấp hành pháp luật và thực hiện các hoạt động xã hội của doanh nghiệp.
- Mục đích: Đánh giá sự tuân thủ của các doanh nghiệp trong việc chấp hành các quy định của pháp luật thuộc các lĩnh vực như: kinh doanh,thuế, sở hữu trí tuệ, vệ sinh an toàn thực phẩm, bảo vệ môi trường, bảo hiểm xã hội, bảo hiểm y tế, an sinh xã hội, ... cũng như việc tham gia các hoạt động xã hội khác do trung ương và địa phương phát động.
- Cách thức đánh giá: Đánh giá theo thang điểm 10. Trong đó, nếu doanh nghiệp tuân thủ pháp luật; không để xảy ra tình trạng vi phạm pháp luật thì sẽ được trọn điểm tối đa là 5 điểm. Có thực hiện các hoạt động xã hội do trung ương và địa phương phát động sẽ được 5 điểm.
9. Xây dựng văn hóa doanh nghiệp
- Mục đích: Đánh giá sự quan tâm của doanh nghiệp trong việc xây dựng môi trường làm việc văn minh và phong cách ứng xử văn hóa, quan hệ hài hòa hòa chủ - thợ trong các doanh nghiệp.
- Cách thức đánh giá: Đánh giá theo thang điểm 10. Trong đó, nếu doanh nghiệp có xây dựng nội quy, quy chế và văn hóa ứng xử trong doanh nghiệp được 5 điểm. Doanh nghiệp có quan tâm tạo điều kiện cho các tổ chức đảng, đoàn thể (Công đoàn, Đoàn thanh niên, Hội phụ nữ...) hoạt động được 5 điểm.
10. Uy tín thương hiệu sản phẩm do người tiêu dùng bình chọn
- Mục đích: Đánh giá uy tín thương hiệu sản phẩm của doanh nghiệp thông qua ý kiến bình chọn của người tiêu dùng trong và ngoài tỉnh đối với các sản phẩm cũng như chính sách mà doanh nghiệp áp dụng để mở rộng và phát triển các thương hiệu đó.
- Cách thức đánh giá: Đánh giá theo thang điểm 15 và tính hệ số 2. Điểm sẽ được xác định theo số phiếu được người tiêu dùng bình chọn. Trong đó, doanh nghiệp cứ được 100 phiếu bình chọn sẽ được 1,5 điểm. Nếu được cả 1000 người tiêu dùng bình chọn sẽ được 15 điểm, nhân hệ số thành 30 điểm.
Tổng các tiêu chí dự kiến xây dựng làm căn cứ bình chọn: 10 tiêu chí
Tổng thang điểm đánh giá theo 10 tiêu chí:


    150 điểm.
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